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CONTRAT DE DESTINATION TOURISTIQUE DU SUD DE L’AISNE 
 
 
 

1) Bilan des actions du Contrat de Rayonnement  
 
Les Portes de la Champagne ont signé avec la région Hauts-de-France un contrat de 
rayonnement touristique en mai 2021 après avoir rédigé ce document en janvier 2020.  
Neuf axes avaient alors été dégagés dans le cadre de ce contrat afin d’amplifier le 
développement touristique de la destination.  
 
Plusieurs éléments ont été réalisés par les collectivités ou des porteurs de projets privés dans 
le cadre de ce contrat.  

 

  
 

2)  Présentation territoire  
 
Situé à l’extrême sud de la région des Hauts-de-France, les Portes de la Champagne sont 
également aux confins des régions Grand Est et Île de France.  
 
Ce positionnement est source de diversité géographique mais est également source d’un 
manque d’appropriation de la part des populations locales.  
 
Constitutif de la Champagne historique et viticole, le territoire est composé par le  
PETR – UCCSA qui compte la Communauté d’agglomération de la Région de Château Thierry 
(CARCT) et la Communauté de communes du canton de Charly sur Marne (C4) soit au total 
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de 108 communes et 71 559 habitants. Il est desservi par l’autoroute A4, le train avec deux 
gares sur son territoire de compétence.  
Traversé de part en part par la Marne, le territoire accueille des croisières depuis Paris qui font 
étapes à Château Thierry lors de leur trajet vers Epernay.  
 
Depuis 2019, la Maison du Tourisme les Portes de la Champagne axe ses actions de 
développement et de valorisation touristique autour d’une image durable et raisonnée du 
tourisme territorial.  
 
Cette philosophie consiste à valoriser les partenaires de la Maison du Tourisme, et à soutenir 
l’économie locale via le développement touristique.  
La proximité géographique des Portes de la Champagne avec de gros foyers émetteurs  
(11 millions de touristes potentiels à 1h30 du territoire) et sa bonne desserte permettent de 
mettre en avant des modes d’accès éco-responsables au territoire afin d’intégrer pleinement 
cette logique de tourisme durable en valorisant trois piliers (économique, social, écologique).  
 
Ces axes de développement ont permis une accélération de la fréquentation touristique de la 
destination. En effet, depuis 2019, la taxe de séjour collectée sur le territoire a augmenté de 
130%, symbole d’une meilleure collecte, mais également d’une hausse réelle de la 
fréquentation.  

 
 

3) Cibles / Positionnement / thématiques 
 
Cibles :  
 

De manière concentriques, plusieurs cibles sont identifiées depuis quelques années par les 
équipes de la Maison du Tourisme et sont travaillées afin de poursuivre le développement 
touristique de la destination, dans plusieurs temporalités.  
 

1) Les habitants du territoire : il s’agit ici de travailler le sentiment d’appropriation en 
développant des produits touristiques et en menant des projets intégrant les 
populations locales afin d’en faire des ambassadeurs de leur destination. Les publics 
éloignés et les publics scolaires reçoivent ici une attention toute particulière de la part 
des équipes de la Maison du Tourisme afin de se muer en ambassadeurs de la 
destination.  

 
2) Le public de proximité : La Maison du Tourisme s’appuie ici sur les tendances 

observées et les volontés de tourisme durable pour attirer et maintenir les flux de 
touristes de proximité. Le territoire possède de nombreux éléments répondant aux 
attentes et souhaits de ces publics, souhaitant réserver (de plus en plus souvent au 
dernier moment) des séjours pour se retrouver dans un environnement privilégié et 
préservé. 

 
3) Le public international : BENELUX USA ou marché asiatique (Chine, Inde). Un public 

captif de nos thématiques (Champagne, Nature et Mémoire)  
 
Personnages prioritaires (Liste ni exclusive, ni restrictive.) :  
 

1) Public de regroupement familial. Ici, les petits enfants rejoignent les grands parents 
pour les vacances. Ils sont à la recherche d’activités ludiques, de moments de partage 
et d’activités interactives à partager afin de créer des souvenirs communs.  
 

2) Les voyageurs « épicurieux » : souvent des couples autour de la cinquantaine. Ils sont 
connaisseurs, curieux et exigeants vis-à-vis de l’offre qui leur est proposée. 
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3) Les MICE (Meetings, Incentive, Conferences, Events : réunions, conférences et 
évènements professionnels). Le tourisme d’Affaires a été sous développé par les 
équipes de la Maison du Tourisme depuis quelques années. Néanmoins, le 
positionnement du territoire et son catalogue d’offres nous poussent à développer cette 
filière, rémunératrice. 

 
Thématiques mises en avant sur le territoire :  
 
Depuis 2019, et suite à des études de positionnement, les Portes de la Champagne valorisent 
leur territoire par le biais de 4 thématiques distinctes, qui correspondent à la réalité du terrain.  

Un territoire épicurien :  

La présence de la filière champagne est un réel atout touristique pour les Portes de la 
Champagne. La structuration de cette filière depuis de nombreuses années a permis la mise 
en place d’une offre identifiée et qui répond aux besoins essentiels des visiteurs. Parallèlement 
de nombreux producteurs de métiers de bouche en circuits courts sont présents sur le territoire 
(éleveurs, maraîchers, fromagers, mais aussi fumerie de saumon ou chocolatiers, 
brasseurs…).  

NB : Les Portes de la Champagne font partie de la zone d’engagement des Coteaux, Maison 
et Caves de Champagne, inscrits au patrimoine mondial de l’UNESCO en juillet 2015.  

Un territoire de ressourcement :  

La nature et les grands espaces des Portes de la Champagne constituent un réel atout pour 
notre territoire. La présence de la plus grande rivière de France, les panoramas sur le vignoble 
et les espaces naturels remarquables sont autant d’atouts différenciants qui répondent au 
besoin de grands espaces et de déconnexion du public, de plus en plus marqués depuis les 
épisodes COVID. 

Un territoire à l’histoire vivante :  

Situées sur la route d’Allemagne, ainsi que celle des sacres des Rois de France, les Portes 
de la Champagne ont été le théâtre d’événements marquants durant leur histoire séculaire.  

Aujourd’hui, de nombreux châteaux et monuments accessibles aux visiteurs attestent de cette 
riche histoire.  

Terre natale d’artistes mondialement connus comme Camille Claudel et Jean de la Fontaine, 
mais aussi Léon Lhermitte ou Camille Corot, Les Portes de la Champagne ont été une terre 
d’inspiration. Aujourd’hui encore, le territoire est une terre d’accueil pour les artistes du monde 
entier.  
 
Cette dynamique culturelle pourra être encouragée ou complétée par l’ouverture de la Cité 
internationale de la langue française à Villers Cotterêts. 

Le tourisme de mémoire, à jamais : 

Principal théâtre de la seconde bataille de la Marne en 1918, les Portes de la Champagne 
abritent encore aujourd’hui de très nombreux sites de mémoire, cimetières et nécropoles 
militaires.  
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Pour le public américain, ces sites ont une importance toute particulière et inaltérable. Il 
convient par conséquent d’en poursuivre la valorisation malgré la fin du cycle mémoriel 
engagé avec les commémorations du centenaire de la Grande Guerre.  

NB : Le cimetière militaire américain de Belleau ainsi que les Fantômes de Paul Landowski 
(situés à proximité immédiate du territoire) sont intégrés à l’inscription UNESCO depuis 
septembre 2023 des sites de mémoriels de la Première Guerre Mondiale.  

 

4) Enjeux / projets pour développer l'identité et le rayonnement 
du territoire (en accord avec le cadre et les 4 thématiques de 
développement)  
 

Aujourd’hui, plusieurs projets structurants pour le territoire sont en attente et/ou en cours de 
développement :  
 
La structuration de la thématique Champagne  
 
La thématique Champagne est aujourd’hui bien identifiée et fléchée sur le territoire des 
Portes de la Champagne. L’implantation de la route touristique du champagne de Trélou-sur-
Marne à Montreuil-aux-Lions en est l’une des incarnations les plus visibles. L’enjeu est 
désormais de rythmer cette thématique et cette structure par différents éléments, physiques 
ou numériques, afin de la rendre mieux accessible et compréhensible aux yeux du grand 
public.  
 
Le développement de l’itinérance cyclotouristique V52  
 
Le tronçon de la véloroute Paris Strasbourg qui traverse les Portes de la Champagne est 
actuellement en cours d’établissement. Le long de la Marne, cet itinéraire permettra le 
développement d’un itinéraire doux. Il sera à envisager le développement de grappes 
d’activités le long de ce linéaire, afin de créer une offre globale et structurante pour la 
destination.  
 
La structuration de la filière fluvestre  
 
La réappropriation de la rivière Marne est un réel enjeu pour le territoire. Des travaux 
engagés avec VNF sont actuellement en cours et des réflexions avancent sur le 
développement de croisières sur la Marne.  
D'autres projets en lien avec les quatre axes thématiques peuvent (et sont) proposés par les 
acteurs publics et privés du territoire.  
 
Le renforcement de l’offre d’hébergement  
 
Le territoire des Portes de la Champagne est aujourd’hui carencé en offre résidentielle de 
loisirs et hotellière malgré une accessibilité facilitée, un marché très important en termes de 
volume de visiteurs potentiels, ainsi qu’une offre touristique dense, et qualitative située sur 
son territoire et à proximité.  
 
L’un des enjeux des prochaines années sera donc de travailler à la revitalisation et à la 
densification de l’offre d’hébergement afin de générer des nuitées sur le territoire et par 
conséquent d’augmenter les retombées économiques pour les acteurs locaux. 
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5) Vers un contrat de destination touristique, proposition de 
gouvernance  
 
Le Contrat de Destination touristique proposé par les services de la Région Hauts-de-France 
constitue pour les Portes de la Champagne une véritable opportunité pour accentuer le 
développement touristique de son territoire et sa structuration, en constituant un complément 
idéal et cohérent aux autres programmes présents sur le territoire comme la programmation 
LEADER 2024-2027. 
 
Dans le cadre des 4 axes de développement définis en amont de ce document, de nombreuses 
opérations peuvent être menées pour développer de manière cohérente et réfléchie l’identité 
touristique du territoire afin de le rendre pertinent aux yeux des publics ciblés.  
 
La création d’offres et de services, des actions promotionnelles ciblées et des événements 
valorisant l’identité territoriale pourront, grâce à ce programme, être mis en place. Ils 
participeront ainsi au renforcement de la destination touristique, la rendant incontournable pour 
les publics franciliens et de proximité, jugés comme prioritaires. 
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